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Meia-noite em Paris: uma interpretagdo dos cartazes (brasileiro e europeu) do
filme de Woody Allen
Midnight in Paris: an interpretation of the posters (Brazilian and European) of Woody
Allen's film

Dafne Di Sevo Rosa'

Resumo: Com o presente artigo pretende-se analisar os cartazes brasileiro e europeu do filme Meia-
noite em Paris como seus paratextos. Para tanto, serdo primordiais ndo sé as contribui¢gdes de Gerard
Genette, mas também as de Irina Rajewsky, para a compreensdo do significado de paratexto e da
construgdo desse por meio da transposicdo mididtica, respectivamente. Ainda sera fundamental a
aplica¢do da teoria da adaptagdo, desenvolvida por Linda Hutcheon.
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Abstract: This article intends to analyze the Brazilian and European posters of the film Midnight in Paris as
its paratexts. The contributions of Gerard Genette, but also those of Irina Rajewsky, to the understanding
of the meaning of paratext and the construction of it through mediatic transposition, respectively, will be
paramount. The application of the theory of adaptation developed by Linda Hutcheon will still be
fundamental.
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IIntroducao

Para a divulgagdo do filme Meia-noite em Paris, escrito e dirigido por Woody Allen
(2011), foram produzidos dois cartazes: um brasileiro e outro europeu. Com diferengas
significativas, os paratextos do filme transmitem ao leitor ideias extremamente opostas
sobre a tematica do longa-metragem. A partir da analise da construcdo dos banners,
por meio da transposi¢do intersemiética, pretende-se, no presente artigo, salientar os
efeitos de sentido provocados no leitor através dos elementos constitutivos dos dois
textos.

Gerard Genette (2006) define paratexto como:

tipos de sinais acessorios que fornecem ao texto um aparato (varidvel) e por vezes um
comentario, oficial ou oficioso, do qual o leitor, o mais purista e o menos vocacionado a
erudicdo externa, nem sempre pode dispor tdo facilmente como desejaria e pretende.

®. 9).

Em outras palavras, o paratexto pode ser entendido como todo discurso secundario
que circunda uma obra principal. Dessa forma, o cartaz de divulgac¢ao cinematografica
(discurso secundario) é um paratexto do filme (obra principal) e, por ser uma pega
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publicitaria, tem como principal objetivo promover o filme, cativando o publico, por
meio da curiosidade e do interesse no enredo, brevemente antecipado no banner.

O cartaz cinematografico é construido, como salienta Quintana (1995), de trés partes
principais: titulo, ilustracdo e créditos e, cada uma delas, desempenha papel
fundamental na caracterizagdo do cartaz como subproduto do filme, pois enquanto o
titulo apresenta o conteudo, a ilustragdo revela a esséncia do enredo e os créditos sdao
usados como indicador da credibilidade.

II Analise do cartaz brasileiro

O cartaz de Meia-noite em Paris divulgado no Brasil, como ndo poderia deixar de
ser, apresenta suas trés partes constitutivas. Ha a ilustracao, retirada de uma das cenas
iniciais do longa-metragem: o casal formado pelo protagonista Gil Pender (Owen
Wilson) e, por aquela que ao longo do enredo se revelara sua grande antagonista, sua
noiva, Inez (Rachel McAdams) esta em pose sugestiva de romance, diante do lago tao
caracteristico do Jardim de Monet. O titulo da obra aparece centralizado, em letras
grandes, mediando os créditos dos atores e diretor. Ha ainda, no canto esquerdo, os
dizeres “Tudo pode acontecer na Cidade Luz” e, no canto direito, a indicagdo de que o
filme abriu o festival de Cannes daquele ano.

A fotografia usada como ilustragdo do cartaz foi retirada de uma cena do filme e, por
isso, € uma transposi¢do da agdo retratada para outra midia. Irina Rajewsky (In:
Intermidialidade e estudos interartes: desafios da arte contempordnea. 2012, p. 20) diz
que a transposicdo midiatica € um “modo de criagdo de um produto, isto €, com a
transformacgdo de um determinado produto de midia”.

Desse ponto de vista, a transposi¢ao midiatica passa a ser uma adaptacgao, definida
por Linda Hutcheon como “um ato criativo e interpretativo de apropriagdo/
recuperagao; um engajamento intertextual extensivo com a obra adaptada” (2013,
p-30). Ou seja, a partir do momento em que a ilustragdo da cena foi retirada do
contexto do filme e transposta para o cartaz, ha ndo s6 o deslocamento de uma imagem
performatica para uma midia estatica, como também a elaboragdo de um novo texto,
com nova sintaxe e novos significados.

Na cena Gil e Inez estdo no Jardim de Monet dialogando sobre os significados de
Paris para cada um deles. Enquanto Gil afirma sua paixdo pela cidade e seu desejo em
morar 14, Inez nega poder viver fora dos Estados Unidos e afirma que seu noivo “ama
uma fantasia”. A cena de romance transposta no cartaz € breve e ocorre quando Gil
responde ao comentario de Inez dizendo que a ama.

A grande problematica envolvendo o cartaz brasileiro € que nele o destaque € dado
para o romance entre os dois personagens (principalmente pela fotografia, que ao
destacar em primeiro plano o perfil dos personagens, induz o namoro entre eles),
quando, na realidade, o filme ndo aborda o relacionamento amoroso com tanta énfase
e destaque. O envolvimento de Gil e Inez é apenas a contextualizagdo da situagao
inicial do enredo e ao longo da narrativa vai perdendo a relevancia, até se tornar um
conflito secundario e sem importancia. A expectativa criada no observador do cartaz é
de que o filme é do género romance, mas ele é classificado primeiramente como
comédia.
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O proéprio titulo ndo é suficientemente explicado pela ilustragdo, pois se a fungado
dele é expor a tematica do enredo, a incoeréncia entre o termo “meia-noite” e a
claridade da imagem, confunde o leitor tanto a respeito do tema do filme como de qual
€ a associagao feita entre o titulo e a imagem.

A frase “Tudo pode acontecer na Cidade Luz” também ndo é justificada, pois s6
pode ser compreendida por quem ja assistiu ao filme e percebeu seu carater fantastico
e onirico, tdo bem caracterizados no cartaz divulgado na Europa.

III Analise do cartaz europeu

O segundo cartaz também é construido por meio de uma adaptagdo de uma cena do
filme, porém € elaborado a partir de dois processos de transposi¢cao midiatica. Uma
das praticas mais frequentemente realizadas por Gil é caminhar por Paris, como € um
apaixonado pela cidade, ele sente um prazer particular em andar e observar as ruas,
os cidaddos, a arquitetura, enfim, todos os aspectos caracteristicos da capital francesa.
E exatamente esse cenario do protagonista caminhando pela cidade que é transposto
para o cartaz.

Gil esta centralizado na imagem passeando as margens do Senna contemplando,
com um leve sorriso nos labios, a paisagem a sua esquerda. Ao fundo hi a segunda
transposi¢cdo midiatica elaborada no cartaz: a foto de Paris € sobreposta ao quadro
Noite Estrelada (1889) de Vincent van Gogh.

Apesar de ndo haver referéncia a van Gogh no filme, a adaptacdo da tela no cartaz
contribui para a sua interpreta¢do e sua natureza se torna explicita para o leitor atento.
Da mesma forma que Noite Estrelada manifesta um devaneio diante da imagem do
vilarejo a noite, marcado principalmente pelas cores primarias (azul e amarelo) e pelo
movimento circular atribuido ao céu e aos astros, Meia-noite em Paris também aborda
o tema do sonho.

Como afirma Cristina Azra Barrenechea:

Van Gogh teve o propésito de destorcer a natureza, para comunicar um estado subjetivo,
e isso foi muito, muito original naquele ponto da histéria da arte. Ele criou uma semiose
para comunicar uma coisa diversa daquilo que estava pintando, ou seja, para comunicar
uma realidade interior, além da realidade exterior que era o tema da composic¢do. [...]
(2016, p.339)

Da mesma forma que van Gogh criou uma semiose para extrapolar os significados
daquilo que pintava, o cartaz, por meio da sobreposi¢cdo dos recortes do quadro e do
filme, também cria uma semantica analoga. Enquanto van Gogh aborda a
subjetividade dos sentimentos e emog¢des, em Meia-noite em Paris, Gil sonha com uma
cidade utépica.

Para ele a Paris perfeita € dos anos 1920, vivenciada por grandes artistas e
escritores americanos, € esse cenario ideal que ele deseja encontrar e, por meio de
sua fantasia, descobre a impossibilidade de concretude de seus desejos. O habito de
caminhar praticado pelo protagonista esta diretamente relacionado com essa busca
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incessante por essa cidade tdo almejada, o que o torna, na definicdo de Charles
Baudelaire, um flaneur.

Segundo Baudelaire, o flaneur se caracteriza por ser um personagem andarilho e
observador que tem na multiddo o seu universo.

Sua paixdo e profissdo é desposar a multiddo. Para o perfeito flaneur, para o observador
apaixonado, € um imenso jubilo fixar residéncia no numeroso, no ondulante, no
movimento, no fugidio e no infinito. Estar fora de casa, e contudo sentir-se em casa onde
quer que se encontre; ver o mundo, estar no centro do mundo e permanecer oculto ao
mundo, eis alguns dos pequenos prazeres desses espiritos independentes, apaixonados,
imparciais, que a linguagem ndo pode definir sendo toscamente. (2007, p. 21)

Baudelaire afirma também que todo flanéur é curioso como uma crianga, pois ele:

goza, como a crianga, da faculdade de se interessar intensamente pelas coisas, mesmo
por aquelas que aparentemente se mostram as mais triviais.

A crianca vé tudo como novidade; ela sempre esta inebriada. Nada se parece tanto com o
que chamamos inspira¢do quanto a alegria com que a crianga absorve a forma e a cor.
(Idem, p. 19).

E exatamente a postura definida por Baudelaire que Gil apresenta ao longo de todo
enredo. Somente gragas as suas andangas e sua curiosidade é que os aspectos
fantasticos tdo caracteristicos do filme e do seu cartaz ocorrerdo.

Outros aspectos relevantes envolvendo a sobreposicdo da tela e da foto sdo os
encontrados na combinag¢do de cores e aqueles relativos aos nomes das duas obras. A
forte presencga do tom azul que segundo Chevalier (2009, p. 107) “desmaterializa tudo
aquilo que dele se impregna. E o caminho do infinito, onde o real se transforma em
imaginario” reitera a divagag¢ao do personagem. Por conta desse arranjo das cores a
impressao que se tem é a de que Noite Estrelada é projetada na foto por meio da
imaginag¢do do personagem e, assim, ele faz parte do quadro.

J& os nomes das duas obras se relacionam por fazerem referéncia a noite, a qual € “a
imagem do inconsciente” (CHEVALIER, 2009, p. 640), mais uma vez associando as
obras com a manifestacdo dos desejos revelados no plano das ideias. Além disso,
apesar de o cartaz ndo ser escuro como a noite, a ideia do noturno esta evidente,
tornando o titulo do filme e a ilustragdo complementares.

A noite é caracterizada na tela, além da presenca dos astros, como salienta
Barrenechea, por meio da textura que:

na obra de van Gogh desempenha um papel central para o envolvimento do espectador
com a narrativa visual, com base no apelo para a meméria sensorial do espectador, de
sua experiéncia direta com o mundo, no uso conjugado com outros recursos semibtico
tais como a cor, o ritmo, o movimento, o gesto pictérico, as associagdes metaféricas, por
exemplo, van Gogh conseguiu produzir um poder sinestésico para a textura que confere
novas possibilidades de sentidos construidos pela dissolugdo entre o visual e o tactil.
(2016, p. 290).
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Logo, é porque a noite retratada no quadro foi apresentada de maneira conotativa,
que o leitor do cartaz € instruido a compreender que a Paris noturna abordada no filme
serd tdo fantastica quanto o vilarejo retratado na tela. Em outras palavras, o leitor é
levado a compreender as metaforas relativas ao noturno por meio da simbiose entre os
fragmentos da tela e do filme.

A parte de Noite Estrelada transposta para o cartaz € o céu exatamente para salientar
que o contraste entre as experiéncias reais e os momentos fantasticos vivenciados por
Gil acontecem a noite. O leitor tem a impressdo, ao observar o banner, que algo
extraordinario e inexplicavel se aproxima do protagonista. H4 no cartaz, entdo, a
antecipacdo dos fatos principais do filme, uma vez que o fantastico transforma ndo sé o
espaco ao redor de Gil, mas também sua prépria percepc¢ao da realidade.

Segundo Linda Hutcheon:

o que estd envolvido na adaptagdo pode ser um processo de apropriagdo, de tomada de
pose da histéria de outra pessoa, que é filtrada, de certo modo, por sua proépria
sensibilidade, interesse e talento. Portanto, os adaptadores sdo primeiramente
intérpretes, depois criadores. (2013, p. 43).

As adaptagdes da tela de Vincent van Gogh e da cena sdo realizadas pelo
designer do cartaz como uma nova interpretagao, pois € a partir do contexto do filme
que a associagdo com o onirico exposto no quadro é possivel, mostrando assim a
capacidade do adaptador em perceber os aspectos dialégicos entre as duas obras.

A prépria Linda Hutcheon ainda afirma que:

a transposi¢do para outra midia, ou até mesmo o deslocamento dentro de uma mesma,
sempre significa mudanga ou, na linguagem das novas midias, reformatacao.

[...]

Em varios casos, por envolver diferentes midias, as adaptagdes sdo recodificagdes, ou
seja, tradugdes em forma de transposicdo intersemidtica de um sistema de signos para
outro. Isso é transcondificagdo, ou seja, como necessariamente uma recodificagdo num
novo conjunto de convengdes e signos. (2013, p. 40).

Por se tratar de uma fotomontagem, ha no cartaz a combinagdao das convengdes e
signos das duas midias (fotografia e pintura). Enquanto o cédigo da pintura usa,
sobretudo, as cores e tragos, jA anteriormente analisados, a fotografia utiliza do
posicionamento da camera para causar efeitos de sentido.

O grande plano geral da fotografia, em que se encontram os elementos
caracteristicos da cidade, levemente desfocado contrasta com o personagem em foco
no primeiro plano, revelando a grandeza da cidade que deslumbra Gil e a importancia
das agdes dele em Paris, para o desenrolar da narrativa.

O efeito tridimensional da imagem, causado principalmente pela perspectiva da
camera e a distancia entre fotégrafo e personagem, e entre esse e a cidade, enfatiza o
percurso percorrido por Gil e o caminho que ainda sera trilhado por ele. A postura do
personagem (com o olhar perdido e as mdos nos bolsos) faz com que o leitor note sua
despreocupacdo e contemplagdo diante de Paris.
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IV Conclusdo

Sdo esses aspectos em conjunto que fazem com que o cartaz europeu produza
efeitos de sentindo tdo diferentes daquele divulgado para o publico brasileiro.
Entretanto, apesar das diferencgas no processo de composi¢ao das midias, € necessario
considerar que, como bem salienta Linda Hutcheon:

uma adaptagdo, assim como a obra adaptada, esta sempre inserida em um contexto — um
tempo e um espago, uma sociedade e uma cultura; ela ndo existe em um vazio.

[...]

Isso significa ndo apenas que a mudanga é inevitavel, mas que havera também diferentes
causas possiveis para essa mudanga durante o processo de adaptagdo, resultantes, entre
outros, das exigéncias da forma, do individuo que adapta, do publico em particular e,
agora, dos contextos de recepg¢ao e criagdo. (2013, p.192).

Sendo assim, apesar dos dois textos aqui analisados serem paratextos criados por
meio da mesma técnica (transposicdo midiatica) e com o mesmo objetivo (fazer
publicidade do filme) as questdes ideoldégicas de constru¢gdo do discurso
desempenham papel fundamental na divulga¢cdo do produto principal.

Independentemente de ndo ser o objetivo deste artigo abordar a ideologia
discursiva, € imprescindivel esclarecer que muitas escolhas feitas pelos adaptadores
dos cartazes e, portanto, os efeitos de sentidos criados a partir delas foram
estabelecidos por meio de consideragdes contextuais e sociais de apresentacdao do
filme. O publico brasileiro, cujo repertério se constitui, na maioria das vezes, a partir
de textos do género romance, ndo tem as mesmas caracteristicas do publico europeu
e, por isso, recebem e interpretam tanto o filme como seus subprodutos de modos
distintos.

Dessa maneira, ao formular um cartaz mais adequado, segundo o ponto de vista dos
adaptadores e distribuidores de Meia-noite em Paris, aos brasileiros se torna uma ag¢ao
de marketing que tende a ser eficiente, pois demonstra, entre outras questdes, a
preocupagdo e o respeito com o publico. Entretanto, como foi possivel observar por
meio das andlises realizadas, a qualidade do trabalho de transposi¢do e os efeitos de
sentidos construidos a partir dos elementos constitutivos das midias usadas na
elaboragao do cartaz europeu sdo mais convincente e coerentes com a obra de Woody
Allen.

Bibliografia

BARRENECHEA, Cristina Azra. O discurso multimodal: andlise da linguagem visual em
sua relagdo com o relato da histéria de vida e da producdo artistica de van Gogh.
Brasilia, 2016. Tese de doutorado. Universidade de Brasilia, Brasilia, 2016.
BAUDELAIRE, Charles. Sobre a modernidade. 6 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2007.
CHEVALIER, Jean; GHEERBRANTE, Alain. Diciondrio de Simbolos: Mitos, sonhos,
costumes, gestos, formas, figuras, cores, nuimero. Trad: Vera da Costa e Silva. 24 ed. Rio
de Janeiro: José Olympio, 2009.

236



Todas as Musas ISSN 2175 - 1277 Ano 09 Numero 01 Jul - Dez 2017

DINIZ, Thais Flores Nogueir. (Org.). Intermidialidade e estudos interartes: desafios da
arte contemporénea. Belo Horizonte: UFMG, 2013.

GENETTE, Gerard. Palimpsestos: a literatura de segunda mo. Trad: Luciene Guimaraes
e Maria Antonia Ramos Coutinho. Belo Horizonte, 2006.

HUTCHEON, Linda. Uma teoria da adaptacdo. Trad: André Cechinel. 2° ed.
Florianoépolis: UFSC, 2013.

QUINTANA, Haenz Gutierrez. Cinema, cartaz e imagindrio. Campinas, 1995. Dissertacdo
(Mestrado em Multimeios) Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1995.

Referencial bibliografico da internet.

< http://www.olhar.com.br/dicas/linguagemfotografica.htm>. Acesso em: 18 de
outubro de 2016.

2317



